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Quelle: https://searchengineland.com/gary-illyes-ask-anything-smx-east-285706

https://searchengineland.com/gary-illyes-ask-anything-smx-east-285706




Quelle: https://www.sistrix.de/news/auswirkungen-von-negativen-
nutzersignalen-auf-das-ranking-bei-google/

https://www.sistrix.de/news/auswirkungen-von-negativen-nutzersignalen-auf-das-ranking-bei-google/




Quellen: https://gofishdigital.com/website-and-category-visit-durations/, 
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-
Parser?Sect1=PTO1&Sect2=HITOFF&d=PALL&p=1&u=%2Fnetahtml%2FPTO%2Fsrchnum.htm&r
=1&f=G&l=50&s1=9,514,194.PN.&OS=PN/9,514,194&RS=PN/9,514,194

https://gofishdigital.com/website-and-category-visit-durations/
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect1=PTO1&Sect2=HITOFF&d=PALL&p=1&u=/netahtml/PTO/srchnum.htm&r=1&f=G&l=50&s1=9,514,194.PN.&OS=PN/9,514,194&RS=PN/9,514,194










Rankingfaktoren
und -signale

• Content
Quantität / Qualität

• Backlinks
Anzahl / Qualität 

• PageSpeed

• ...

Nutzersignale

• Absprungrate

• Verweildauer

• Scrolltiefe

• SERP-Engagement (CTR, 
Long Klicks, Short Klicks)



SERPs

• SERP-Klicks

• Query-Type-ins

• A/B-Test

Trafficströme

• Public DNS

• Chrome

• Google Toolbar 
(früher)

Bewegungsdaten

• GPS

• Netzwerkdaten

Websitenutzung

• Analytics

• Chrome

• AdSense / 
Double Click

• YouTube

• AMP





Traffic durch:
Suchmaschinen

Social Signals
Remarketing
Newsletter

Werbung / PR











Quelle: https://storage.googleapis.com/doubleclick-
prod/documents/The_Need_for_Mobile_Speed_-_FINAL.pdf

https://storage.googleapis.com/doubleclick-prod/documents/The_Need_for_Mobile_Speed_-_FINAL.pdf


Quelle: https://votum.de/fokus-e-commerce/critical-rendering-path/

https://votum.de/fokus-e-commerce/critical-rendering-path/
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Usability / UX
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Hilfreicher Content
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Quelle: Sebastian Erlhofer, Datenorientierte Suchmaschinenoptimierung, SEOkomm 2017



Klickbaits



•

•

•

•





IST-Zustand

Snippet
Optimierung

Snippet
Monitoring

Ranking 
Monitoring

CTR 
Monitoring



Keyword 
klassifizieren

• Brand
„Nike Schuhe“

• Non-Brand
„Schuhe“

• Money-
Keyword
„Schuhe kaufen“

• Keyword-
Cluster
*Schuhe*

Durchschnittliche 
CTR berechnen

Underperfomer
identifizieren

• Nur 8 % trotz 
Platz 2

• 100.000 
Impressionen

• 8 % = 8.000 
Klicks

• 16 % = 16.000 
Klicks

Snippet
Optimierung

• SERP-Umfeld 
analysieren

• User-Intent
beachten

Pos. CTR

1 60 %

2 16 %

3 8 %

4 5 %

5 3 %

6 2,5 %

7 2 %

8 1 %

9 0,7 %

10 0,3 %

Quelle: Sebastian Erlhofer, Datenorientierte Suchmaschinenoptimierung, SEOkomm 2017







Traffic durch:
Suchmaschinen

Social Signals
Remarketing
Newsletter

Werbung / PR



Quelle: https://www.thinkwithgoogle.com/intl/de-de/insights/markteinblicke/einfluss-von-tv-kampagnen-auf-suchanfragen/ 



Quellen: https://www.searchenginejournal.com/top-17-organic-search-ranking-factors-study/223691/, 
https://www.internetworld.de/onlinemarketing/seo/wichtigsten-seo-rankingfaktoren-2018-1435211.html 




